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2. Estilo de vida. Esta caracteristica del perfil del consumidor, se refiere a la pauta
general de vida de una persona, incluida la forma en que invierte su tiempo, energia
y dinero.

3. Motivaciones. Es el propdsito que tiene un cliente al adquirir un producte o servicio.
Tales motivos son: fisioldgicos, de seguridad, de pertenencia, de autcestima y de
realizacion personal

. Personalidad. Esta caracteristica del perfil del consumidor corresponde a las
tendencias perdurables de reaccion de un individuo.

. Valores. Son el Itado de la 6n del consumidor con el medio en el que
ha vivido. Son sentimientos muy importantes sobre cuan bueno o malo es realizar ISABEL CRISTINA RAMIR... Yesenia Velandia
una actividad o alcanzar un objetivo.

Creencias y actitudes. Gracias a experiencias propias o ajenas el individuo
desarrollara opiniones o juicios que considera verdaderos, a los cuales se les
denomina creencias. Las actitudes son i de agrado o hacia
algo.

Percepcion. Es el proceso mediante el cual se capta, se interpreta y recuerda
informacién del medio. Es una de las razones por las cuales las personas
reaccionan de manera diferente ante un estimulo.

8. Aprendizaje. Esta caracterfstica del perfil del consumidor, se refiere a los cambios

_ aue se producen. a través de la i - en lo aue [os consumidores ereen. sus
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ELaNAUSIS

COSTES POR CPC, CPM 0 CPA

3 oste por Clc, es &l mds utlizadoen las campaias online, 51 el

ealiza una campaiie sila s e cobears cusndo el usario
2l banner/texta,

5 . Este significa gue al anunciante se le
cobre por el nUmero de veces que se ve Tu menseje sunque no
interactiion con .

3 CRA Cost por Aceitn. Al snunciants se s cobrar por ventaso
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